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(REATIVITA E SMARKETING

PER 150 ANNI DELLE ENCICLOPEDIE

Catoni Associati veste
di nuovo le Garzantine

Le Garzantine, enciclo-
pedie tematiche e classici
della divulgazione in Italia,
festeggiano il cinquantesimo
compleanno con un restyling
grafico, realizzato da Catoni
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Associati, che ne rafforza e
ne valorizza I'identita. Il rin-
novamento della collana, rea-
lizzato attraverso un percorso
di recupero della tradizione,
coniuga lo storico sapere por-
tatile con lo stile contempora-
neo, mantenendo I'immagine
di autorevolezza che gioca un
ruolo fondamentale nell'era
di Internet. I primi volumi
in uscita sono: Universale ed
Economia (di cui arriva in li-
breria la nuova edizione am-
pliata e aggiornata), Atlante
Storico, Letteratura, Fiori e
Giardino, Simboli, Medicina,
cui seguiranno via via gli altri
titoli. Ha lavorato al progetto
l'art director Marco Michelini
con il coordinamento di Silvia
Giannoni.
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LA PIANIFICAZIONE E CURATA DA PHD

MOTTA TORNA ON AIR CON
'‘BUTTATI CHE E MORBIDO'.
BUDGET 11 MILIONI

Dall'l al 21 dicembre sulle
principali emittenti tv nazio-
nali Mediaset e Rai torna la
campagna di Natale Motta
‘Buttati che & morbido’. La
scelta di mandare in onda an-
che per il Natale 2011 questo
filmato & cosi motivata dalle
parole di Paolo Isolati, diret-
tore marketing del Gruppo
Bauli: “Buttati che & morbido
€ una campagna il cui claim
e divenuto ormai un modo
di dire entrato nel linguaggio
comune. A grande richiesta,
dato il forte apprezzamento
da parte del pubblico, torna
anche quest'anno la campa-
gna del bambino, sulle note
del famoso Jingle Bell Rock”.
Pianificata da PHD su reti

Rai, Mediaset, La7, dtt, Sky,
Mediaset Premium, la campa-
gna prevede un investimento
pubblicitario lordo di circa 10
milioni di euro per 4800 pas-
saggi nel formato da 5" e 15",
che svilupperanno oltre 500
milioni di contatti.
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