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Progetto David per il Comune di Firenze

La sicurezza stradale secondo Catoni 
Associati 
La campagna del Proget-
to David, voluta dal sin-
daco Matteo Renzi per il 
Comune di Firenze insieme 
all’Associazione Loren-

zo Guarnieri e firmata 
da Catoni Associati, è 
giunta alla seconda puntata. 
Questa nuova parte, ‘Occhio 
alla strada, Occhio alla vita’, 
che dialoga con la preceden-
te in cui i protagonisti erano 
i numeri legati agli incidenti 
stradali, lascia spazio alle pa-
role. Coinvolgere e colpire 
senza spaventare, sono questi 
gli obiettivi che hanno detta-
to la scelta stilistica di non 
utilizzare immagini cruente, 
ma solo testo. Ognuno dei 
cinque diversi soggetti vei-
cola un messaggio volto a 
sensibilizzare i cittadini ver-
so i comportamenti scorret-
ti sulla strada. Si delineano  
così, una dopo l’altra, le cause 

principali di incidenti mor-
tali come la velocità, l’alcol, 
la droga o le distrazioni. Alla 
campagna hanno lavorato 
l’art director Marco Miche-
lini e, per la parte copy, il di-
rettore creativo Francesco 
Leonini. Attraverso l’at-
tuazione di un piano strate-
gico per la sicurezza stradale, 
il Progetto David si pone 
come obiettivo quello di sal-
vare vite umane e di ridurre i 
decessi e le lesioni gravi cau-
sate da incidenti stradali nel 
Comune di Firenze. Partita 
lo scorso giugno, la raccolta 
firme legata al progetto è ar-
rivata a 47.600 sottoscritto-
ri. Raggiunto il traguardo di 
50mila, sarà presentata una 

proposta di legge popolare 
volta a inasprire le pene per 
chi guida sotto l’effetto di 
alcol o droga e causa un inci-
dente mortale.

Nessuna immagine cruenta per i cinque diversi soggetti dedicati alle cause di mortalità per incidente
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