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Catoni è da Urlo per Ruffino
Catoni Associati ha curato il lancio di Urlo,nuovo vino di Ruffino presentato alVinitaly. Nello scatto fotografico la prota-gonista è la bottiglia, che rappresenta lapotenza dirompente del suono, il cui gustosi diffonde come una musica in stereofo-nia e arriva a far esplodere un calice conle sue vibrazioni. Per l’agenzia hannolavorato i direttori creativi Mario Catoni eFrancesco Leonini e l’art director CarloVigni, che ha curato anche lo scatto foto-grafico.
Guerrazzi nuovo presidente di Univideo
Roberto Guerrazzi, uno dei confondatori di Univideo e che ha giàricoperto in passato le cariche di consigliere e vicepresidente, èstato eletto presidente per il biennio 2010/11. L’assemblea haeletto vicepresidenti Luciana Migliavacca e Gianmaria Donà men-tre Egidio Pusateri è stato cooptato all’interno del direttivo.Presidente uscente è Davide Rossi.
PlaNet Finance comunica con Altavia
PlaNet Finance, organizzazione di solidarietà attiva nel microcre-dito, ha affidato le attività di comunicazione ad Altavia. L’agenziacurerà lo sviluppo della creatività dei progetti di comunicazione ele attività di ufficio stampa per la promozione delle iniziative dellasocietà sul territorio italiano. 

Campagne
Jam Studio ha realiz-zato la campagna stam-pa di lancio di malossi-
store.com, e-shop uffi-ciale dell’azienda cheproduce parti specialiracing per scooter emoto. La creatività èincentrata sul concetto‘Le nostre performanceti raggiungono ovun-que’, con l’immagine diun paracadutista lancia-to nel vuoto capace diraggiungere tutte learee scoperte dai riven-ditori autorizzatiMalossi. L’idea è dell’artMichele Costa e deldirettore dell’agenzaAlessandro Castellucci. 
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