
Web
Master New Media,
società operante nei
nuovi media del Gruppo
Edizioni Master, ha
siglato una partnership
con PhotoBox, attivo
nella stampa, condivi-
sione e archivio di foto
online, per la creazione
e la messa online di
Foto Italia.
Collegandosi al portale
www.foto-italia.it, gli
utenti potranno stampa-
re i propri scatti digitali
e accedere a prodotti e
servizi come la creazio-
ne di libri fotografici,
calendari, agende e la
personalizzazione di
oggetti. Edizioni Master
promuoverà Foto Italia
sui siti del proprio net-
work e sulle principali
testate cartacee. 

Monster.it ha creato la
Monster Virtual Fair,
fiera virtuale con stand
e punti informazione
accessibile dal
www.monster.it. Le
aziende potranno sfrut-
tare lo stand virtuale
come strumento di mar-
keting in cui promuove-
re sia i valori aziendali,
sia spazi di advertising
e video promozionali.
L’interazione diretta tra
candidato e azienda è
diretta.

Il primo quotidiano
della pubblicità
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Figurella comunica conCatoniA.
E’ cominciata la pianificazione
della campagna pubblicitaria di
Figurella studiata dall’agenzia
fiorentina Catoni Associati, a
cui l’azienda ha affidato il bud-
get di comunicazione per il
2010 (vedi Pubblico Today del
29 ottobre 2009) con l’obiettivo
di confermare posizionamento,
professionalità ed esperienza della marca nel settore del dima-
grimento e del benessere legato alla forma fisica. Il messaggio è
declinato in vari soggetti che ritraggono donne con uno stile col-
lage retrò, che ricorda i modelli di carta-ritaglio sartoriali. La sil-
houette, segno identificativo della marca, ritorna come linea trat-
teggiata che segue il profilo del corpo per suggerire il rimodella-
mento e la consulenza personalizzata. Il primo soggetto della
campagna promuove l’iniziativa Open Day: “I centri Figurella per
tutto il mese di febbraio aprono le porte e offrono alle clienti un
trattamento completo in regalo”. Le scelte creative partono da
una ricerca di mercato realizzata tra Firenze e Milano che Catoni
Associati ha affidato a Initiative, con l’obiettivo di definire il target
di comunicazione dei potenziali utenti dei centri Figurella. Hanno
lavorato alla campagna, sotto la direzione creativa di Francesco
Leonini, anche copy, l’art director Marco Michelini e il fotografo
Carlo Vigni. La comunicazione coinvolge stampa quotidiana e
periodica, affissione, radio, web e progetti speciali.

Amapola impara l’arte di Bergonzo
Amapola, agenzia di comunicazione integrata, curerà tutte le
attività di comunicazione e immagine di U-Art (www.u-art.it),
nuova proposta artistica del pittore Roberto Bergonzo destinata
alla committenza privata, all’architettura d’interni, alle imprese,
agli alberghi. Le attività gestite da Amapola saranno finalizzate a
diffondere la notorietà di U-Art come partner artistico di aziende,
professionisti e privati per la realizzazione su commissione di
opere d’arte destinate a dare personalità a case private, studi
professionali, sedi di imprese, strutture turistiche e location di
prestigio.

Il backstage della campagna


